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ДЕНЬ МАРКЕТИНГА В КОСТРОМЕ
13 апреля 2007
КОСТРОМА, бизнес-центр Отеля “Shelestoff”
Как известно, развитие маркетинговых стратегий компании и поиск новых способов привлечения клиентов — это единственный путь к успеху в условиях все растущей конкуренции.  Компании вынуждены для сохранения медиапаритета с конкурентами все больше увеличивать свои рекламные бюджеты.
При этом эффективность традиционных способов рекламы постоянно снижается.  За последние 8 лет эффективность обычной медийной рекламы сократилась на 41%, и лишь 10% опрошенных потребителей говорят, что «доверяют телерекламе».  Более 70% намеренно стараются избегать традиционного рекламного воздействия — переключают каналы теле- и радиопрограмм, перелистывают страницы газет и журналов (данные 2006 года).  
Задача «ДНЯ МАРКЕТИНГА В КОСТРОМЕ» — показать участникам наиболее эффективные и малозатратные технологии продвижения компаниями своих товаров и услуг потребителю в современных условиях.  
Участие в предлагаемых программах поможет участникам скорректировать собственную маркетинговую политику и найти оптимальное решение собственных маркетинговых задач.

Программы адресованы владельцам и топ-менеджерам компаний, маркетологам, бренд-менеджерам и менеджерам по рекламе, а также руководителям и ведущим специалистам отделов продаж компаний.

«ДЕНЬ МАРКЕТИНГА В КОСТРОМЕ» состоит из практической конференции и мастер-классов.  На конференции ведущие практики рынка расскажут о тенденциях современного маркетинга, способах привлечения внимания потребителей к товарам и услугам компаний, продемонстрируют best practices — лучшие решения маркетинговых задач на российских региональных рынках.
В ходе мастер-классов участники вместе с экспертами и приглашенными маркетологами разработают реальные собственные малобюджетные маркетинговые стратегии для своих компаний, которые затем могут быть оценены и воплощены в жизнь.
Организаторами «ДНЯ МАРКЕТИНГА В КОСТРОМЕ» выступили костромское клиентское рекламное агентство ADMEDIA (www.admedia-k.ru) и региональный консалтинговый проект ADCONSULT (www.adconsult.ru).
ПРОГРАММА МЕРОПРИЯТИЙ
ДНЯ МАРКЕТИНГА В КОСТРОМЕ

«ДЕНЬ МАРКЕТИНГА В КОСТРОМЕ» включает в себя конференцию с презентациями практиков рынка и мастер-классы экспертов конференции.
На конференции «Эффективное управление маркетинговыми бюджетом в условиях современного рынка» участники обсудят современные тенденции традиционной медийной рекламы, познакомятся с лучшими примерами малобюджетных рекламных стратегий, реализованными компаниями как из Костромы, так и других российских регионов.  Особое внимание на конференции будет уделено тонкостям и особенностям разработки BTL-проектов в условиях современного рынка города Костромы и Костромской области.

11:00 — 17:00

КОНФЕРЕНЦИЯ 

«ЭФФЕКТИВНОЕ УПРАВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГОВЫМ БЮДЖЕТОМ В УСЛОВИЯХ СОВРЕМЕННОГО РЫНКА»

11:00



Открытие конференции






ADMEDIA и ADCONSULT
11:15
Почему традиционная медийная реклама стала хуже работать?





Роман Пивоваров
12:00



Как вернуть доверие потребителя к рекламе?




Александр Белгороков

12:45



Кофе-брейк

13:15
Неклассические маркетинговые кампании в Костроме — разработка, реализация, результаты

Анатолий Носков
14:00
Лучшие маркетинговые решения российского регионального бизнеса — разработка, реализация, результаты
Роман Пивоваров

14:45



Обед 

15:30
Что нужно учитывать при планировании неклассической маркетинговой кампании? 
Все подводные камни BTL-маркетинга.

Ольга Нелидова
16:15
От «впаривания» к отношениям с клиентами: 
что эффективнее и выгоднее?





Александр Белгороков 
17:00 — 18:00

Фуршет

Мастер-классы экспертов конференции посвящены технологиям разработки BTL-кампаний от постановки маркетинговых задач до реализации, а также способам контроля и оценки результатов подобных кампаний.

Участники мастер-класса «Разработка малобюджетных рекламных кампаний» узнают, как планируется рекламная кампания, и сами (вместе с экспертами мастер-класса) разработают маркетинговую стратегию для своей компании и поэтапный план ее реализации.  Затем участники оценят и обсудят работу друг друга, совершенствуя свои навыки маркетингового планирования.

Участники мастер-класса «Управление, контроль и оценка результатов малобюджетных рекламных кампаний» научатся ключевым критериям оценки маркетинговых кампаний, увидят как еще на стадии разработки отличить успешную кампанию от малообещающей.  Участники выработают систему оценки маркетинговых решений для своего бизнеса, определят оптимальные бюджеты и способы экономии средств в условиях специфики своих компаний.
18:00 — 21:00 
МАСТЕР-КЛАССЫ ЭКСПЕРТОВ КОНФЕРЕНЦИИ

18:00



Мастер-класс

«Разработка малобюджетных рекламных кампаний»


Модераторы: Роман Пивоваров (ADCONSULT) 

и Дмитрий Соцков (ADMEDIA)

18:00



Мастер-класс
«Управление, контроль и оценка результатов малобюджетных рекламных кампаний»

Модераторы: Александр Белгороков (ADCONSULT)

и Анатолий Носков (ADMEDIA)

ОРГАНИЗАТОРЫ И ЭКСПЕРТЫ 

«ДНЯ МАРКЕТИНГА В КОСТРОМЕ»

ADMEDIA
Рекламное агентство полного цикла, один из лидеров рынка клиентских рекламных услуг Костромы.  Специализация агентства — максимально эффективное решение актуальных маркетинговых задач клиента, исходящих из текущих потребностей развития бизнеса.
В числе клиентов агентства известные костромские и российские компании и бренды — ОАО «Мегафон», ТМ «Северянка», отель «Азимут», ТМ «Мясной гурман», кинотеатр «Дружба XXI век» и многие другие.
ADMEDIA является участником российских профессиональных сообществ, действительным членом Рекламной федерации регионов (РФР), арт-партнером Международного Фестиваля PR и рекламы Российской ассоциации по связям с общественностью (РАСО). Лауреат многочисленных региональных и федеральных рекламных выставок.

Экспертами от ADMEDIA выступят:

Анатолий Носков —директор 

Дмитрий Соцков — креативный директор
Ольга Нелидова — руководитель BTL проектов
www.admedia-k.ru
ADCONSULT
Консалтинговый проект ADCONSULT с мая 2005 года провел 79 тренингов по региональному маркетингу в 32 регионах России.

Александр Белгороков и Роман Пивоваров — базовые тренеры АНО «Интерньюс», Рекламной федерации регионов (РФР), Российской ассоциации по связям с общественностью (РАСО), Московской школы политических исследований.  Постоянные эксперты профильных выставок, конференций, семинаров, круглых столов.

Экспертами от ADCONSULT выступят со-директоры проекта Александр Белгороков и Роман Пивоваров.

www.adconsult.ru
УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ

Стоимость полной аккредитации 1 участника (конференция и мастер-класс) составляет 3990 рублей.  В стоимость аккредитации входят участие во всех презентациях и дискуссиях, раздаточные материалы, кофе-брейки, обед, фуршет.  

Стоимость частичной аккредитации 1 участника (только конференция)

составляет 2490 рублей.

Стоимость частичной аккредитации 1 участника (только мастер-класс)

составляет 2490 рублей.

Причем, на мастер-класс могут попасть люди по тем или иным причинам не имеющие возможности присоединиться к нам в течение рабочего дня. Мастер класс начинается в 18-00.

Дисконт за групповое участие:

· участие 2-х человек из одной компании — 10%

· участие 3-х человек из одной компании — 15%

· участие 4-х человек из одной компании — 20%

· участие 5-ти человек из одной компании — 30%.

Дисконт за предоплату:

· до 6 апреля — 10%

· до 10 апреля — 5%

Дисконт участникам предыдущей конференции — 5%
Скидки суммируются.  Максимальная итоговая скидка — 40%.

Уважаемые коллеги!  К сожалению, организаторы «ДНЯ МАРКЕТИНГА В КОСТРОМЕ» смогут принять лишь 50 участников. Пожалуйста, поторопитесь с оформлением заявок.

Для аккредитации на конференции, пожалуйста, свяжитесь c Наталией Лавровой по телефону (4942) 37-27-17
